REGULAMIN KONKURSU
ART BOX & MEDICINE

§1
POSTANOWIENIA WSTEPNE

1. Regulamin okresla zasady przeprowadzenia konkursu pod tytutem ART BOX &
MEDICINE, w szczegdlnosci reguly dokonywania przez uczestnikéw zgloszen
konkursowych oraz przyznawania nagrod.

2. Do przestrzegania postanowien niniejszego dokumentu zobowigzana jest kazda osoba
uczestniczgca w Konkursie.

3. Organizatorem Konkursu jest spotka Art Box Gallery Spotka Akcyjna z siedzibg w
Warszawie, adres: ul. Zelazna 51/53, 00-841 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie XIII
Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000858691,
NIP: 5213903496, REGON: 386704839, kapital zaktadowy: 121.000 zi (wptacony w
catosci), tel. 571030480, e-mail: info@artboxexperience.com.

4. Fundatorem Nagrod (zdefiniowanych ponizej) w Konkursie jest BRANDBQ sp. z 0.0. z
siedzibg w Krakowie Aleja Pokoju 18, 31-564 Krakow, wpisang do Rejestru
Przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
Krakowa - Srodmiescia w Krakowie XI Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000372924, REGON: 121360377, NIP: 679-30-49-718, o
kapitale zaktadowym w wysokosci 326 650,00 PLN, BDO: 000060803, reprezentowana
jednoosobowo przez: Krzysztofa Bajoltka (,,Fundator”).

§2
DEFINICJE
1. Stosowane w Regulaminie definicje i terminy powinny by¢ rozumiane w nastepujacy
sposob:
,Instagram” — oznacza serwis spoteczno§ciowy mieszczacy si¢ na stronie

internetowej: www.instagram.com. Okreslenie ,,Instagram” oznacza réwniez podmiot lub podmioty
prawa bedace wilascicielem serwisu spotecznosciowego.

,Facebook” — oznacza serwis spoleczno$ciowy mieszczacy si¢ na stronie
internetowej: www.facebook.com. Okreslenie ,,Facebook™ oznacza réwniez podmiot lub podmioty
prawa bedace wilascicielem serwisu spotecznosciowego.

,, Komentarz” — odpowiedz na pytanie konkursowe zawarte w Po$cie Konkursowym.

,,Komisja” — oznacza organ sktadajacy si¢ z przedstawicieli Organizatora i Fundatora w liczbie 3
0s0b.

., Konsument” — oznacza osobg fizyczng dokonujaca czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio
z jej dziatalno$cig gospodarczg lub zawodowa lub osobg fizyczng, ktorej bezwzglednie
obowigzujace przepisy prawa przyznaja uprawnienia konsumenta, wylacznie w zakresie
otrzymanych uprawnien.

., Konkurs” — oznacza konkurs pod tytutem ,,ART BOX & MEDICINE” organizowany przez
Spoike.

,, Organizator” — oznacza spotke Art Box Gallery Spotka akcyjna z siedzibg w Warszawie, adres: ul.
Zelazna 51/53, 00-841 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad


http://www.instagram.com/
http://www.facebook.com/

Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000858691, NIP: 5213903496, REGON: 386704839, kapitat
zakladowy: 121.000 zt (wptacony w catosci). Organizator moze postugiwaé si¢ rowniez
okresleniem ,,Spotka”.

,,Post Konkursowy” — oznacza post wspotdzielony (tzw. collab post) opublikowany na platformie
Instagram i Facebook przez Organizatora i Fundatora.

,Praca Konkursowa” — oznacza Komentarz zamieszczony przez Uczestnika pod Postem
Konkursowym, zawierajacy samodzielnie stworzong odpowiedz polegajaca na dokonczeniu zdania:
»Muzyka Chopina sprawia, ze...”.

,,Regulamin” — oznacza niniejszy regulamin.

,RODQO” — oznacza rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(og6lne rozporzadzenie o ochronie danych).

., Uczestnik” — oznacza osobe fizyczng posiadajaca profil na Instagramie lub Facebook, ktora
dokonata Zgtoszenia.

., Zgloszenie” — oznacza wyrazenie checi uczestnictwa w Konkursie obejmujace elementy wskazane
w ustepach pigtym 1 szOstym paragrafu trzeciego Regulaminu.

,»Nagrodzeni Uczestnicy” — oznacza wybranych przez Komisje Uczestnikow, ktorzy otrzymaja
Nagrode (dalej takze ,,Zwycigscy Uczestnicy”, a kazdy z nich z osobna ,,Zwycieski Uczestnik™).
Organizator moze zdecydowac si¢ na przyznanie w Konkursie Nagrod za zajecie miejsc ex aequo.

2. Jezeli nic innego nie wynika z Regulaminu, jakiekolwiek okreslenie uzyte w o$wiadczeniu
lub zawiadomieniu ztozonym na podstawie lub w zwigzku z Regulaminem bedzie miato w
takim o$wiadczeniu lub zawiadomieniu znaczenie nadane mu w Regulaminie.

3. Tytuly uzyte w Regulaminie stuzg wylacznie utatwieniu postugiwania si¢ Regulaminem 1
nie maja wplywu na jego interpretacje.

4. Wszelkie uzyte w Regulaminie wyrazenia w liczbie pojedynczej obejmuja rowniez liczbe
mnoga i vice versa.

§3
ZASADY KONKURSU

1. Konkurs organizowany jest w terminie od dnia 1 grudnia 2025 r. do dnia 14 grudnia 2025 r.,
godz. 23.59.

2. Konkurs przeprowadzany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskie;j.
3. W Konkursie moze wzia¢ udzial Uczestnik, ktory tacznie spelnia nastgpujace warunki:
1. posiada ukonczone 18 (osiemnascie) lat oraz petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

2. posiada miejsce zamieszkania oraz adres do dorgczen na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej;

3. posiada aktywny profil na Facebooku lub Instagramie;
4. posiada dostepny dla wszystkich (,,otwarty”) profil na Facebooku lub Instagramie;

5. zapoznal si¢ z Regulaminem, zaakceptowal jego tre$¢ oraz wyrazit zgod¢ na
przetwarzanie danych osobowych poprzez dokonanie Zgltoszenia.



7.
8.

10.
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Organizator, w porozumieniu z Fundatorem, opublikuje Post Konkursowy (tzw. collab post)
na platformach Facebook oraz Instagram.

Zgltoszenie do Konkursu polega na zamieszczeniu przez Uczestnika Komentarza pod
Postem Konkursowym, zawierajagcego odpowiedz polegajaca na dokonczeniu zdania:
»Muzyka Chopina sprawia, ze...” (Praca Konkursowa).

Aby Zgloszenie byto wazne, Uczestnik musi tacznie spetni¢ nastgpujace warunki:

1. zamieS$ci¢ Komentarz pod Postem Konkursowym z dokonczonym zdaniem, o
ktérym mowa w pkt 5 powyzej;

2. zamiesci¢ Komentarz z konta publicznego, umozliwiajacego Organizatorowi
weryfikacje Pracy Konkursowej;

3. nie usuwaé¢ Komentarza przez caly okres trwania Konkursu oraz do czasu ogloszenia
wynikow;

4. Praca Konkursowa musi mie¢ charakter oryginalny, stworzony samodzielnie przez
Uczestnika, nie narusza¢ praw osoéb trzecich, w tym praw autorskich oraz dobr
osobistych.

Dokonanie Zgloszenia oznacza akceptacje przez Uczestnika Regulaminu.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia Zgloszenia w nastepujacych
przypadkach:

1. Zgloszenie zostalo dokonane po uplywie terminu trwania konkursu wskazanego w
ustegpie pierwszym niniejszego paragrafu;

2. Zgloszenie zostalo dokonane przez osobe niespetniajacg kryteriow opisanych w
ustepie trzecim niniejszego paragrafu;

3. Zgloszenie narusza przepisy prawa lub zasady wspolzycia spolecznego, w
szczegoOlnosci:
a) zawiera wyrazy lub okreslenia powszechnie uznawane za obelzywe,
b) narusza prawa witasnosci intelektualnej przystugujace osobie trzeciej,
c¢) zawiera wizerunek/prawa osoby trzeciej uzyskane bez jej zgody,
d) zawiera tresci dyskryminujace, badz propagujace przemoc,
e) Zgloszenie zostalo dokonane za pomoca aplikacji, w szczegdlnosci botdw,
ktorych uzycie moze prowadzi¢ do znieksztalcenia.

Uczestnik moze dokona¢ tylko jednego Zgloszenia z jednego posiadanego konta na
Instagramie lub Facebooku.

Uczestnikiem nie moze by¢ cztonek organéw lub pracownik Organizatora oraz osoba
bioragca udzial w przygotowaniu lub przeprowadzaniu Konkursu, jak rowniez cztonkowie
rodzin wyzej wymienionych osob do drugiego stopnia pokrewienstwa.

Nad prawidlowoscia przeprowadzania Konkursu czuwa Komisja. Do obowigzkow Komisji
nalezy w szczego6lnosci dokonanie wyboru Zwycigskich Uczestnikow, nadzorowanie
przestrzegania Regulaminu przez Uczestnikow, dokonywanie interpretacji Regulaminu.

Posiedzenie Komisji, na ktorym zostanie dokonany wybor Zwycigskich Uczestnikdw
odbedzie si¢ nie pozniej niz w terminie 3 dni od daty zakonczenia Konkursu wskazanej w
ustepie pierwszym niniejszego paragrafu. Z posiedzenia Komisji sporzadza si¢ protokot
wskazujacy laureata Konkursu.



13. Komisja kieruje si¢ przy ocenie Prac Konkursowych kryterium subiektywnie postrzeganej
kreatywnosci 1 oryginalnosci Pracy Konkursowe;.

§4
NAGRODY

1. Nagrodami w konkursie sg, m.in.: plecaki, butelki termiczne, notatniki, chusty jedwabne,
kubki termiczne, torby bawelniane (,,Nagroda”).

2. Nagroda w Konkursie, jako ze jej warto$¢ nie przekracza kwoty 2.000,00 (dwa tysigce)
ztotych brutto, ze wzgledu na charakter Konkursu, podlega zwolnieniu od podatku
dochodowego od 0sob fizycznych zgodnie z art. 21 ust. 1 pkt. 68 ustawy z dnia 26 lipca
1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych.

3. Uczestnik zostanie poinformowany o zwyciestwie w Konkursie poprzez wiadomos¢
prywatng przestang przez Organizatora na Instagramie lub Facebooku w terminie 7 dni od
daty zakonczenia posiedzenia Komisji.

4. Kazdy Zwycieski Uczestnik zobowigzany jest do wskazania Organizatorowi imienia i
nazwiska, numeru telefonu oraz adresu do doreczen. Niewskazanie wyzej wymienionych
danych w terminie 3 dni od daty otrzymania informacji o zwyciestwie skutkuje utratg prawa
do nagrody. Niewydana Nagroda pozostaje do dyspozycji Organizatora Konkursu.

5. Nagroda zostanie wyslana na adres do dorgczen wskazany przez Zwycigskiego Uczestnika
w terminie 7 dni od daty wskazania przez Zwycigskiego Uczestnika danych opisanych w
ustepie czwartym niniejszego paragrafu.

6. Nagroda nie podlega wymianie na jej rownowartos¢ w pienigdzu lub na nagrody innego
rodzaju.

7. W przypadku utraty przez Zwycigskiego Uczestnika prawa do nagrody, w jego miejsce
Komisja dokona wyboru innego laureata Konkursu z grupy Uczestnikow w terminie 7 dni
od daty utraty prawa do nagrody.

§5
PRAWA WELASNOSCI INTELEKTUALNEJ

Uczestnik przenosi na Organizatora w nieograniczonym czasowo 1 terytorialnie zakresie
autorskie prawa majatkowe do Zgloszenia na wszelkich polach eksploatacji, w tym okreslonych
wprost w ustawie z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U.
1994, Nr 24, poz. 83 ze zm.), w szczeg6lnosci w zakresie:
1) utrwalania i zwielokrotniania utworu dowolna technikg i w dowolnej formie, w tym
technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, technikg cyfrowa,
w szczegoOlnosci na plytach CD, w postaci reklam $wietlnych, w dowolnej ilo$ci
egzemplarzy, a takze rozpowszechniania egzemplarzy utworu,

2) wprowadzania do obrotu, uzyczenia lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,
zarOwno w catosci jak 1 dowolnie wybranych fragmentow, w tym tgczenia fragmentow
réznych dowolnie wybranych utworéw w jedng calo$¢, w tym wykorzystywanie we
wszelkiego rodzaju prezentacjach, konferencjach prasowych, wydarzeniach wszelkiego
typu, w mailingu, w punktach sprzedazy;

3) wprowadzania do pami¢ci dowolnej ilosci komputerow, lub urzadzen posiadajacych
pamigc¢ elektroniczng (m.in. kart pamieci, pamie¢ FLASH) oraz urzadzen korzystajacych
z tzw. pamigci wirtualnej lub udostepnianych zasobow pamigci (tzw. cloud computing);



4) wprowadzania do sieci telekomunikacyjnych i1 informatycznych oraz innych form
przekazu danych (np. w formie SMS, MMS, EMS, IVR, WAP), w tym do wprowadzania
do dowolnych telekomunikacyjnych urzadzen koncowych;

5) wprowadzania i1 udostgpniania utworu w sieci Internet i1 innych sieciach
komputerowych;

6) publicznego wykonywania, wystawianie, wys$wietlania, odtwarzania, publicznego
udostgpniania w sposob umozliwiajacy kazdemu dostep w czasie 1 miejscu przez niego
wybranym;

7) dokonywania skrétow, cigé, przerobek, przemontowan, thumaczen utworu;

8) modyfikowania cato$ci utworu oraz ich fragmentéw w tym m.in. prawo do korekty,
dokonywania przerébek, zmian oraz adaptacji,

9) Iaczenia utworu oraz ich fragmentéw z innymi utworami, takze takimi, ktdre nie
powstaly w wyniku dziatan Uczestnika;

10) nadawania utworu za pomocg wizji 1 fonii przewodowej, bezprzewodowej oraz za
posrednictwem satelity;

11) swobodnego uzywania i korzystania z utworu oraz jego pojedynczych elementow
w zakresie dzialalno$ci gospodarczej Organizatora lub innych podmiotow powigzanych
z Organizatorem, w tym reklamy i promocji Organizatora lub innych podmiotéw
powiazanych z Organizatorem;

12) obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono, wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

a w przypadku, gdy utworem jest program komputerowy, takze:

13) trwate lub czasowe zwielokrotnienia programu komputerowego w catosci lub w czesci
jakimikolwiek srodkami 1 w jakiejkolwiek formie w zakresie, w ktorym dla
wprowadzania, wyswietlania, stosowania, przekazywania i przechowywania programu
komputerowego niezbedne jest jego zwielokrotnienie;

14) thumaczenie, przystosowywanie, zmiany uktadu lub jakichkolwiek innych zmian
w programie komputerowym;

15) rozpowszechnianie, w tym uzyczenie lub najem programu komputerowego lub jego
kopii.
2. Uczestnik przenosi na Organizatora wraz z autorskimi prawami majatkowymi rdwniez prawa
pokrewne, w tym prawa do artystycznego wykonania, prawa zalezne oraz wszelkie inne prawa
na pozostalych dobrach niematerialnych, jezeli takie bylyby utrwalone w Zgloszeniu, w
szczegoOlnosci prawo do glosu, wizerunku, nazwy, symboli, znakéw, tytuldw, oznaczen oraz
prawo do swobodnego wykorzystania w ramach dowolnego innego utworu.

3. Przeniesienie autorskich praw majatkowych nastepuje z chwilg dokonania Zgloszenia.



10.

11.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych nastapi wraz z egzemplarzem utworu i prawem
wlasnos$ci do egzemplarza utworu.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych nast¢puje nieodptatnie.
Ewentualne wykonywanie nadzoru autorskiego przez Uczestnika bedzie nastepowato bez
odrebnego wynagrodzenia.

Organizatorowi przystuguje prawo przenoszenia nabytych praw lub uzyskanych zgod i
zezwolen w catosci lub w czesci na osoby trzecie.

Uczestnik zobowigzuje si¢ nie wykonywaé autorskich praw osobistych, w tym nadzoru
autorskiego 1 prawa do oznaczania autorstwa, oraz udziela Organiozatorowi nieograniczonej
1 nieodwotalnej zgody na decydowanie o wykonywaniu praw zaleznych.
W przypadku, gdyby okazato si¢, ze opisane niniejszym paragrafem przeniesienie autorskich
praw majatkowych jest niewazne lub bezskuteczne, Uczestnik udziela Organizatorowi
nieodptatnej licencji niewylacznej na Zgloszenie na obszar catego $wiata na czas nieoznaczony
na polach eksploatacji opisanych w ustgpie pierwszym niniejszego paragrafu, z prawem
udzielania dalszych licencji. Uczestnik moze wypowiedzie¢ wyzej wymieniong licencj¢ z
zachowaniem pigcioletniego okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec roku.
Postanowienia niniejszego paragrafu stanowig zastrzezenie okres$lone przepisem art. 921 §3
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 1964 r., Nr 16, poz. 93 ze zm.).
Uczestnik udziela Organizatorowi zezwolenia na nieodplatne utrwalanie, wykorzystanie i
rozpowszechnianie Pracy Konkursowej oraz swojego wizerunku zawartego w Zgloszeniu. W
przypadku, gdy Zgtoszenie zawiera wizerunek osoby trzeciej, Uczestnik o$wiadcza, ze takie
osoby wyrazity zgod¢ na utrwalanie, wykorzystanie 1 rozpowszechnianie swojego wizerunku
przez Organizatora.
§6
ODSTAPIENIE OD UDZIALU W KONKURSIE

REKLAMACJE I ODPOWIEDZIALNOSC ZA ZGODNOSC SWIADCZENIA Z UMOWA

1.

Uczestnik bedacy Konsumentem ma prawo odstapi¢ od udzialu w Konkursie w terminie 14
(czternastu) dni od daty dokonania Zgloszenia poprzez przestanie Organizatorowi pisemnie

(Art Box Gallery S.A., ul. Zelazna 51/53, 00-841 Warszawa) lub za po$rednictwem poczty
elektronicznej (info@artboxexperience.com) oswiadczenia o odstgpieniu od udzialu w
Konkursie. O$wiadczenie mozna ztozy¢ na formularzu, ktérego wzor stanowi zatgcznik numer
1 do Regulaminu, przy czym skorzystanie z formularza nie jest obowigzkowe, a fakt
nieskorzystania z formularza nie wptywa w zaden sposob na skutecznos$¢ zlozenia o§wiadczenia
o odstgpieniu od udziatu w Konkursie.

Reklamacje dotyczace Konkursu nalezy zglasza¢ za posrednictwem poczty elektronicznej:
info@artboxexperience.com.

Reklamacja powinna zawierac:
1) dane Uczestnika wraz z adresem do dorgczen lub adresem poczty elektronicznej,
2) opis przedmiotu reklamacji.

Spotka udzieli odpowiedzi na reklamacje¢ pisemnie na wskazany adres do dorgczen lub za
posrednictwem poczty elektronicznej nie pdzniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od daty jej
otrzymania. W przypadku reklamacji ztozonej przez Uczestnika bedacego Konsumentem,



jezeli Spoltka nie udzieli odpowiedzi na reklamacj¢ w powyzszym terminie, uwaza si¢,
ze reklamacja zostata uznana.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Spotk¢ zobowigzan
wynikajacych z Regulaminu, Spotka jest zobowigzana do naprawienia szkody wyrzadzonej
Uczestnikowi, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastgpstwem
okolicznosci, za ktore Spotka odpowiedzialnosci nie ponosi.

§7
POZASADOWE SPOSOBY ROZPATRY WANIA REKLAMACJI I DOCHODZENIA
ROSZCZEN

Spotka niniejszym informuje, ze Uczestnik bedacy Konsumentem moze skorzystac

z pozasgdowych sposobOow rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen.

Szczegotowe informacje dotyczace mozliwosci skorzystania przez Uczestnika bedacego
Konsumentem z pozasadowych sposobow rozpatrywania reklamacji 1 dochodzenia roszczen
oraz zasady dostepu do tych procedur dostgpne sa w siedzibach oraz na stronach internetowych
powiatowych (miejskich) rzecznikéw konsumentow, organizacji spotecznych (do ktérych zadan
statutowych nalezy ochrona konsumentéw), Wojewodzkich Inspektoratow Inspekcji Handlowe;j
oraz na nastepujacych stronach internetowych Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

- http://www.uokik.gov.pl/spory konsumenckie.php
- http://www.uokik.gov.pl/sprawy_indywidualne.php
- http://www.uokik.gov.pl/wazne adresy.php.

Skorzystanie z pozasagdowych sposobow rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen ma
charakter dobrowolny dla Spoétki lub Uczestnika. Niniejsza informacja nie stanowi
zobowigzania Spotki do skorzystania z pozasagdowych sposobow rozwigzania sporow.

§8
WYMAGANIA TECHNICZNE NIEZBEDNE DO UDZIALU W KONKURSIE

Udziat w Konkursie wymaga spetienia przez komputer lub urzadzenie mobilne (telefon lub tablet)
Uczestnika nastepujacych wymagan technicznych:

)
2)
3)

4)
5)

urzadzenie posiada dostep do sieci Internet;

urzadzenie posiada aktywng 1 poprawnie skonfigurowang ustuge transmisji danych;

komputer posiada stale aktualizowany system operacyjny Windows lub inny, urzadzenie
mobilne wyposazone jest w stale aktualizowany system operacyjny Android lub i10S;

Uczestnik posiada dostep do poczty elektronicznej 1 aktywny adres e-mail;

Uczestnik posiada aktywne i publiczne konto na Instagramie lub Facebooku.

§9
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Spotka oswiadcza, ze przepisy prawa — tak RODO, jak i ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o
ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2018 r., poz. 1000 ze zm.) upowazniajg Spotke do
przetwarzania danych osobowych Uczestnikow.



1.

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Kontakt do Spotki w zwiagzku
z przetwarzaniem danych osobowych pod numerem telefonu: tel. 571030480 e-mail:
info@artboxexperience.com

Spotka informuje, ze:
1) przetwarza nast¢pujace dane osobowe Uczestnikow: imi¢ (imiona) i nazwisko (nazwiska),

2)

dane kontaktowe (numer telefonu, adres miejsca zamieszkania, adres do dorgczen, adres
poczty elektronicznej), wizerunek.

Spotka moze zada¢ podania innych danych osobowych niz okreslone w punkcie 1) powyzej,
gdy jest to niezbedne do zrealizowania uprawnienia lub spetnienia obowiazku wynikajgcego
Z przepisu prawa;

3) udostepnienie Spotce danych osobowych nastgpuje w formie dokonania Zgtoszenia lub

4)

5)

pozyskania danych osobowych w czasie trwania Konkursu;

zbieranie, utrwalanie, organizowanie, porzadkowanie, przechowywanie, adaptowanie lub

modyfikowanie, pobieranie, przegladanie, wykorzystywanie, ujawnianie poprzez przestanie,

rozpowszechnianie lub innego rodzaju udost¢pnianie, dopasowywanie lub laczenie,

ograniczanie, usuwanie lub niszczenie danych osobowych stanowi ich przetwarzanie;

dane osobowe przetwarzane bedg w celu udziatu w Konkursie. Podanie danych osobowych:

a) odbywa si¢ za zgoda Uczestnika w celu udziatu w Konkursie — zgodnie z art. 6 ust. 1 lit.
a RODO;

b) jest niezb¢dne do celow wynikajacych z prawnie uzasadnionych interesow
realizowanych przez Spotke (zabezpieczenie dochodzenia ewentualnych roszczen) —
zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. f RODO;

6) podanie danych osobowych w zakresie wynikajacym z punktu 1) powyzej jest niezbedne

7)

8)

9)

w celu udzialu w Konkursie. Podanie innych danych osobowych (na podstawie zgody
Uczestnika) jest dobrowolne, a zgoda na przetwarzanie tych danych osobowych moze by¢
wycofana w kazdym czasie, nie wplywa jednak na zgodno$¢ z prawem przetwarzania przed
wycofaniem zgody;

dane osobowe beda przechowywane przez okres niezbedny do celéw wynikajacych

z prawnie uzasadnionych interesow realizowanych przez Spoélke (zabezpieczenie
dochodzenia ewentualnych roszczen) — zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. f RODO;

dane osobowe przetwarzane sa wylacznie przez upowaznionych na pisSmie przez Spotke
pracownikow lub statych wspotpracownikéw Spotki na potrzeby Konkursu.

Osoby dopuszczone do przetwarzania takich danych sa obowigzane do zachowania ich

w tajemnicy;

dane osobowe sg lub moga by¢ przekazywane nastepujacym kategoriom podmiotow:

a) dostawcom ustug zaopatrujacych Spotke w rozwigzania techniczne oraz organizacyjne,
umozliwiajace przeprowadzenie Konkursu,

b) dostawcom ustug prawnych i doradczych oraz wspierajacych Spotke w dochodzeniu
naleznych roszczen (w szczegolnosci kancelariom prawnym, firmom windykacyjnym),

c) innym podmiotom, ktorym Spotka powierzyla przetwarzanie danych osobowych przy
zachowaniu pelnej gwarancji zabezpieczenia danych osobowych,



z zastrzezeniem, ze wszystkie wskazane podmioty beda miaty dostep jedynie do tych
danych osobowych, jakie beda niezbedne do realizacji ich konkretnych funkcji oraz
jedynie w celu wykonania tych funkcji.

10) Dane osobowe moga by¢ udostepniane podmiotom znajdujgcym si¢ poza terenem Unii
Europejskiej lub Europejskiego Obszaru Gospodarczego. Podmioty takie moga znajdowac
si¢ w krajach, w ktéorych obowigzujace prawo w zakresie ochrony danych osobowych
zapewnia mniejszy stopien ochrony niz w Panstwa kraju zamieszkania. W powyzszym
wypadku Spoétka zapewnia odpowiedni poziom ochrony poprzez zobowigzanie podmiotow
do przestrzegania zasad programu ,,Privacy Shield” (w przypadku podmiotéw ze Standéw
Zjednoczonych Ameryki) lub poprzez zobowigzanie danego podmiotu do podpisania tzw.
klauzul modelowych (,,EC Model Clauses™) zatwierdzonych przez Komisj¢ Europejska;

11) Dane osobowe nie podlegajg profilowaniu;

12) Uczestnik ma nastepujace prawa:

a) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii,

b) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych osobowych,

c) prawo do ograniczenia przetwarzania danych osobowych,

d) prawo do usunigcia danych osobowych,

e) prawo przenoszenia danych osobowych,

f) prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych,

g) prawo do wniesienia skargi do Prezesa UODO (na adres Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00 - 193 Warszawa).

§10
POSTANOWIENIA KONCOWE

. Regulamin obowiazuje od dnia 1 grudnia 2025 r.

. Regulamin jest dostgpny bezposrednio na stronie internetowej Organizatora:
www.artboxexperience.com.

Spoéika zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian w Regulaminie w kazdym czasie.
Zmiana Regulaminu wymaga poinformowania Uczestnikow o dokonanych modyfikacjach.

Spolka zastrzega, ze nie odpowiada za btgedne przestanie Zgloszenia przez Uczestnika lub jego
niedokonanie.

Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany,
zarzadzany ani powigzany z Instagramem lub Facebookiem. Podmiotem wylacznie
odpowiedzialnym za przeprowadzenie Konkursu jest Organizator, a Uczestnik wyraza zgode na
zwolnienie Instagrama lub Facebooka z odpowiedzialnos$ci wynikajacej lub mogacej powsta¢ w
zwigzku z Konkursem.

. Konkurs nie podlega ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz.U. z 2009 r.,
Nr 201, poz. 1540 ze zm.).

. Regulamin sktada si¢ z nastg¢pujacych zatacznikow:



1) zalacznik numer 1 — wzdr formularza odstapienia od udzialu w Konkursie.

8. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie majg zastosowanie powszechnie obowigzujace
przepisy prawa polskiego, w szczego6lnosci ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny
(Dz.U. z 1964 1., Nr 16, poz. 93 ze zm.), ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta
(Dz.U. z 2014 r., poz. 827 ze zm.) oraz ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug
drogg elektroniczng (Dz.U. z 2002 r., Nr 144, poz. 1204 ze zm.).

9. Wszelkie spory wynikajace lub mogace powsta¢ w zwigzku z Regulaminem bedg rozstrzygane
przez polski sad powszechny wlasciwy wedlug przepisoOw ustawy z dnia 17 listopada 1964 r.
Kodeks postepowania cywilnego (Dz.U. z 1964 r., Nr 43, poz. 296 ze zm.).

Zalacznik numer 1

WZOR FORMULARZA ODSTAPIENIA OD UDZIALU W KONKURSIE (formularz ten nalezy
wypehic 1 odestac tylko w przypadku checi odstagpienia od udziatu w Konkursie)

Do:
Art Box Gallery S.A., ul. Zelazna 51/53, 00-841 Warszawa, info@artboxexperience.com;

Niniejszym informuj¢ o moim odstgpieniu od udziatu w konkursie pod tytutem
Organizowanym przez Art Box Gallery S.A. z siedzibg w Warszawie

Data dokonania zgtoszenia:
Imig i nazwisko Uczestnika (bgedacego Konsumentem)
Dane kontaktowe Uczestnika na potrzeby udzielenia odpowiedzi w zwigzku z o$wiadczeniem o
odstapieniu od udziatu w Konkursie (*adres do dorgczen, adres e-mail):
Podpis Uczestnika (*jesli oswiadczenie sktadane jest w wersji pisemnej):
Data:




